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INLEDNING

Dags att blicka

osterut?

AR DEN SVENSKA regeringen nyligen
presenterade sin strategi for
utrikeshandel pekades exporten till
Asien ut som ett sarskilt prioriterat
omrade for svenska bolag. Det &r inte
svart att forsta varfor.

En anledning ar givetvis att Asien vdxer snabbt,
samtidigt som EU:s andel av varldshandeln minskar.
Enligt IMF ser tillvaxten i Asien ut att landa pa 5 procent i
ar, vilket kan jamforas med att Eurozonen tros vdxa med
0,9 procent under 2024.

Ett annat skal till att blicka 6sterut dr att Asien erbjuder
en maktig mojlighet for svenska féretag att hitta nya
kunder. Kontinenten som helhet ar hem till 4,8 miljarder
manniskor medan hela EU har knappt 450 miljoner
invanare. Bara i Tokyo bor runt 40 miljoner manniskor,
vilket gor att staden —eller andra asiatiska megastader

—kan utgora en marknad i sig fér svenska bolag.

Med den har guiden vill vi vicka intresset for Asien
bland svenska bolag. Vi lyfter fram spannande asiatiska
marknader, pratar med foretag som har lyckats i omradet
och fragar experter om vad man bor tdnka pa ndr man
paborjar sin exportresa till den har jattelika marknaden.
Viberéttar om branscher som kan ha extra mycket att
hamta i Asien och delar sist men inte minst av oss av
nagra av de stod som finns att tillga — nar du val har
tagit beslutet.

Forra aret uppgick vardet av den svenska exporten
till Asien till 220 miljarder kronor. Lat se om vi kan toppa
denna notering 2024. Trevlig Iasning och lycka till!

CARL-JOHAN KARLSSON
AFFARSOMRADESCHEF, EKN.

P.S.

Tvekainte attta
kontakt med oss om du
vill veta mer om hur vi
kan hjidlpa ditt foretag.
Kontakta oss pa
08-788 0000
sa berattar vi mer.
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Dérfﬁr ska ditt




Tre ska

att satsa
pa Asien

Darfor kan en satsning pa

att sla sig in pa de asiatiska
marknaderna vara nyckeln till
tillvaxt for svenska foretag.

Vifragade tva asienexperter om
varfor regionen bor finnas pa

alla exportbolags radar. Joakim
Abeleen dr Business Swedens chef
i Ostasien och Richard Nakamura
forskariinternationellt foreta-
gande och undervisari asiatiska
tillvaxtmarknader vid G6teborgs
Universitet. Har &r deras svar
sammanfattade i tre punkter.

a I Asien finns 60 procent
av jordens befolkning

Kontinenten Asien dr hem till

4,8 miljarder manniskor och det
innebdr en stor kdpkraft. Som
jamforelse har hela EU knappt

450 miljoner invanare. Dessutom
finns en majoritet av varldens
megastader i Asien. Storst ar Tokyo
med runt 40 miljoner invanare,
vilket skulle gora staden till den
femte stérsta marknaden i EU.

— Har finns alltsd manga stader
som har en stdrre ekonomi dn
europiska lander. Dessutom ar det
stora skillnader pa efterfragan och

behovinom ldnderna.

Sa de som vill etablera
sig har bor fokusera pa
stdder eller omraden. Tink Mum-
bai eller Bangkok snarare dan hela
lander, sdger Richard Nakamura.

e Asien drvarldens
tillvaxtmotor

Den ekonomiska tillvdxten i Asien
arimponerande. Enligt IMF ser
Asiens tillvdxt ut att landa pa 5
procent i ar. Eurozonen spas som
jamforelse vdxa med 0,9 procent.

- Tillvaxt i BNP har en relation till
handelsvolymer, sa den &r viktig.
Men for det enskilda foretaget finns
viktigare fragor. De maste fraga sig
hur trenden ser ut fér de produkter
och tjanster som de sjdlva erbjuder,
sdger Richard Nakamura.

Darmed vill han sla ett slag f6r
tva marknader som ofta gléms bort
nufértiden: Japan och Sydkorea. >
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"Fordon,
lakemedel, miljo
och avancerad
industriteknik
ar omraden dar
svenska bolag
ar starka.”

Joakim Abeleen.,. Business
Swedens chef i Ostasien

—De drlander med lagre
ekonomisk tillvaxt, men med
enorma ekonomier sd det finns
fortfarande mojligheter har. Kan
du hitta tio Tokyobaserade foretag
att sédlja din mjukvaruldsning till sa
racker det langt.

(Vissa) svenska
produkter ar hogt
eftertraktade

For vissa kategorier av produkter
och tjanster finns det ett extra stort
behov av svensk kompetens och
kunskap, sdger Joakim Abeleen.

- Fordon, lakemedel, miljo
och avancerad industriteknik ar
omraden dér vi ar starka och déar
svensk kompetens ar uppskattad
runtom i Asien. Inom dessa
omradena hittar vi ocksd manga
stora svenska bolag som redan
etablerat sigi Asien, vilket skapar
mojligheter att kommain som
underleverantérer.

Richard Nakamura lagger till
att det ar justinom B2B han ser de
storsta mojligheterna for svenska
foretag som vill in pa exempelvis
den kinesiska marknaden.

- De svenska exportbolagen
har stérst komparativ férdel har,
pa omraden som miljoteknik,
energieffektivisering och
medicinteknik. Féretag som
riktar sig mot slutkonsumenter
med volymprodukter, exempelvis
klader, far det troligen svarare
eftersom det finns véldigt starka
konkurrenter inom samma produkt-
kategorier.m

TRE FRAGOR TILL MINISTERN

Savill regeringens stotta den
svenska exporten till Asien

Sverige har just fatt en ny
utrikeshandelsstrategi dar
Asien presenteras som ett
prioriterat omrade. Bistands-
och utrikeshandelsminister
Johan Forssell berattar mer.

I Sveriges nya
utrikeshandelsstrategi
inleds tva langsiktiga
satsningar pa handel med
specifikaregioner-den enaav
dessadr Asien. Varfor?

— Asien véaxer snabbt
samtidigt som EU:s andel av
varldshandeln minskar. Vi vill
helt enkelt att svenska foretag
- inte minst sma och medel-
stora bolag - ska ha riktigt bra
mojligheter att verka dar den
globala tillvaxten sker.

Enligt strategin ska

satsningen fokusera

pa"innovation,

digital och gron
omstéllning i strategiskt
viktiga tillvaxt-, export- och
investeringsmarknader”.
Hur ser planerna ut for Asien
konkret?

- Sveriges exportfrimjande
myndigheter och instanser
spelar en oerhort viktig roll
for att realisera regeringens
strategi. De ar vara verk-
tyg for att stodja svenska
foretag pa ratt satt. Vi kommer
darfér bland annat att starka
Business Swedens nérvaro i
Asien. Delegationsresor blir
ett annat viktigt verktyg och
dessutom ska Sverige delta
i varldsutstallningen i Osaka
under 2025.

EU har forhandlat
fram frihandelsavtal
med viktiga marknader
iregionen, till exempel
Japan, Sydkorea, Singapore
och Vietnam. Hur viktiga
ardefor att realisera
Sveriges utrikeshandels-
strategi?
- Att verka for fri och global
handel for svenska foretag
ar en central del av strategin.
Just nu pagar férhandlingar
med flera andra marknader,
till exempel Indien, Indonesien
och Thailand. m
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Hemligheten bakom
Klattermusens
succeé i Asien

Friluftsmarket som
grundades i Are pa 1970-talet
har nu halva sin omsattning

i Asien. Sa har gjorde
Klattermusen succé i 6st.

Aret dr 1975 nir en grupp klatt-
ringsentusiaster grundar foretaget
Klattermusen i Are. Till en bérjan
bestar verksamheten av en min-
dre verkstad for klatterutrustning,
men allt eftersom vaxer det till

ett féretag som erbjuder stora
kollektioner av friluftsklader och
-utrustning. | dag ar Klattermusen

ett globalt bolag med
en omsattning pa drygt
300 miljoner kronor,
dar exporten star for
75 procent.

—Var export ar
otroligt viktig fér oss —och den
asiatiska marknaden ar otroligt
viktig for var export. Har finns drygt
halften av var totala omséttning,
sdger Gonzalo Ferrero, vd pa
Klattermusen.

EXPORTSATSNINGEN I ASIEN har
pagatt i ett drygt decennium och
Klattermusens storsta markna-

der dr Kina, Sydkorea och Japan.
Har har foretaget dedikerade
team pa mellan fem och femton
personer som hanterar e-handel,
marknadsforing, fysiska butiker
samt relationer till grossister och
aterférséljare.

—Vibdrjade tidigt att binda
till oss strategiska partners pa
viktiga marknader i Asien och
de har teamen ar frukten av det
arbetet. Byrakratiskt sett dr de inte
direkt satellitkontor, men teamen
arbetar exklusivt for oss och dren
nyckel till var framgang och lokala
anpassning pa de har marknaderna. »
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Enligt Gonzalo Ferrero har
fyratrender och utvecklingar
pa de asiatiska marknaderna
sarskilt bidragit till KIattermusens
expansionsframgangar har:

a Fler semestrar inrikes
- Hélsa och "worklife
balance” har blivit allt viktigare
for konsumenter pa de har
marknaderna och det har skapat
en boom for friluftsaktiviteter.
Efter Covid 19-pandemin ser vi
dessutom att allt fler reser inrikes
och utforskar den lokala naturen.
Och det forstar man — bergen och
djunglernai Kina ar helt otroliga.

Konsumenterna far det
battre stillt

—Mogna marknader som Kina
hade redan tidigare gott om frilufts-
dlskare. Men befolkningen har fatt
det battre stallt ekonomiskt och
det innebar att manga kan och vill
uppgradera till utrustning som
finnsi ett hOgre prissegment, dar
Klattermusen finns.

Klattermusens tips
for att lyckas i Asien

Satsatidigt pa att hitta
solida strategiska partners
pamarknadenifraga.

Gor det enkelt for

kunden - faktumet att
vi producerar hogkvalitativa
produkter och att vilevererar
itid har stirkt vart anseende
vildigt mycket pa de hir
marknaderna.

Tainga genvagar

- se expansionen som
ett maraton.

Funktionsklader har
blivit trendigare
— Precis som i Sverige
har konsumenter pa de har
marknaderna bérjar anvanda
funktionsklader dveniandra
sammanhang an nér de klattrar
eller vandrar. | dag kan de vilja
en vattentdt jacka eller en latt
dunjacka for att haistan och sd
sag det inte ut for tio ar sedan.

o Hallbart 4r hett

—Sist men inte minst har
hallbarhet blivit en allt viktigare
fraga pa de har marknaderna

och det @r en av Klattermusens
USP:ar. | dag far dina produkter
ingen uppmarksamhet i Kina eller
Sydkorea om du inte kan prata om
hur hallbara de &r.

NAR KLATTERMUSEN bérjade ex-
pandera snabbare i Asien behdvde
de utdka sina rorelsekrediter.

For att kunna erbjuda dem det
borjade Klattermusens bank
Swedbank samarbeta med EKN,

Exportkreditnamnden. EKN delar
bankens kreditrisk for Klattermusen
genom en rorelsekreditgaranti,
vilket gor det lattare for banken att
utoka foretagets kreditlimit.
—Snabb tillvaxt ar synonymt med
hoga rorelsekapitalbehov. Det har
upplagget gor det mycket lattare
for oss att matta det behovet.
Samarbetet mellan var bank och
EKN har varit en nyckel till att vi
nu har en arlig tillvaxt pa 40-50
procent i Asien och kan balansera
kassaflodet mellan
produktion och séljordrar,
sager Gustaf Sjodin, CFO
pa Klattermusen.

I DAG ANVANDS EKN:s
rérelsegarantier som
rutin i Klattermusens affareri
Sydkorea, Japan, Taiwan och Kina.
Forra sdsongen tackte garantierna
affarer med ett totalt produktions-
varde pa 6ver 50 miljoner kronor.
—Och den kommande sdsongen
rédknar vi med att det blir drygt 75
procent mer, sdger Gustaf Sjodin. m

Kina, Sydkorea och
Japan dr Kldattermusens
viktigaste marknader.


https://www.ekn.se/garantier/vara-garantier/ekns-garantier/rorelsekreditgaranti-for-sme/
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Femsteg
mot succe

Sa har ditt foretag tagit beslutet att borja sélja till Asien.
Vad hander nu? Har tycker experterna till om vanliga
fragestallningar och sadant som ar viktigt att tanka pa.

a Vilj ritt marknad
| dag ar de storsta asiatiska

mottagarna av svensk export

Kina, Japan och Sydkorea. De tva
sistndmnda har EU och darmed
Sverige frihandelsavtal med.
Dessutom finns uppstickare som
Indonesien och Vietnam - och dven

for Vietnam finns ett
frihandelsavtal. Men
vilken marknad ar ratt
for just ditt foretag?

Enligt Joakim Abeleen, Business
Swedens chef for Ostasien och
Oceanien, bér du inte stirra dig blind
pa marknadens storlek.

- Faktorer som just frihandels-
avtal, marknadens komplexitet
och hur stor del av marknaden ditt
foretag kan na ar ocksa viktiga
parametrar, sdger han.

e Exportera eller etablera?
Nar du bestamt dig for

en forsta marknad att ge digin
pa uppstar nésta fraga - ska du
exportera dit eller etablera dig dar?
- Ofta kanske man borjar med
att exportera till en region for att
sedan etablera sig dar. Har hjalper
vi pa Business Sweden garna
till. Till exempel kan ditt féretags
medarbetare sitta pa vara kontor
medan ni etablerar en narvaro
iregionen. Vi kan till och med
anstdlla dina resurser innan du tar
steget och startar ett eget lokalt
bolag, sdger Joakim Abeleen. >
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e Hitta en lokal
affarspartner

Affarsutvecklarna pa Business
Sweden kan dven koppla samman
ditt féretag med potentiella af-
farspartners. Just dessa lokala
partners dr ocksad mycket viktiga
for foretag som blickar 6sterut.

- Det &r ett av vara huvudrad:
Sdginte ja till férsta basta
samarbetsmojlighet. Ta dig tid
att hitta ratt affarspartner—en
trovardig partner som ditt féretag
kan vdaxa med, sdager Joakim
Abeleen.

"Sag inte ja till forsta

basta samarbets-
mojlighet.”

Joakim Abeleen, Business
Swedens chef for Ostasien
och Oceanien

0 Samarbeta med
svenska storbolag
Richard Nakamura forskari
internationellt féretagande
och undervisar i asiatiska
tillvaxtmarknader vid Goteborgs
Universitet. Han tipsar om att
undersdka vilken svensk narvaro
som finns pa tankta marknader.
—Manga av de riktigt stora
svenska foretagen dr pa plats
runtom i Asien. Att ta sigin i dessa
foretags vardekedjor dr ofta en bra
metod fér sma och medelstora fore-
tag, inte minst med langa kontrakt
som kan stddja kassaflédena initialt
i en exportsatsning, sdger han.

Satsarejalt

Pafragan om ett avslutande
rad for att lyckas med en asiatisk
exportsatsning lyfter Joakim
Abeleen en avgorande faktor: att
satsa fullt ut.

- Det har gar inte att géra
halvdant. Lagg tid och resurser,
utse en exportchef, spendera tid pa
marken och traffa kunder 6ga mot
0ga. Och var 6dmijuk infor att det
tar tid —men ar vart det. m

Manga svenska
storbolag finns redan
iAsien. Atttasigin
deras vardekejdor ar
ett bra sitt for mindre
bolag att etablera sig
iAsien.
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Skansk must
ett mastei Asien

Pa butikshyllor pa Bali och

i Singapores kopcentrum

ar kylarna fulla av skansk
appelmust. Det ar resultatet
av Kullamusts langa
satsning pa na att asiatiska
konsumenter med sin
“exotiska” dryck.

Kullamust grundades f6r snart 100
ar i skdnska Mjohult. Sedan dess
har de producerat och salt sin
appelmust till en allt storre del av
varlden. | dag star exporten fér 38

procent av omsattningen —och en
stor del gar 6sterut.

-1 Sverige tycker vi att mango,
ananas och papaya ar exotiskt,
ochi Asien giller det motsatta. Dar
arvar dppelmust exotisk, och sa
skadar det ju inte att den ar riktigt
god och snyggt férpackad. Men
det har inte gatt 6ver en natt — var
strategiska satsning pa Asien har
pagatt i mer an tio ar, forklarar Peter
Carlsson, som &r vd pa Kullamust.

Kullamust exporterar i dag till
18 lander, bland dem Singapore,
Indonesien och Filippinerna. Peter

Carlsson séger att det finns en
enkel matematisk anledning till
att Kullmust valt att expandera till
dessaregioner.

- Vi ar tio miljoner manniskor i
Sverige och kanske omkring det
dubbla i Skandinavien. | Asien bor
det 4,8 miljarder manniskor och
det ar hdr varldens ekonomiska
tillvaxt sker. Det ar helt enkelt har
potentialen finns.

Sa hur har da Kullmust lyckats
med sin decennieldnga satsning pa
Asien? Ja, for det forsta har de haft
en rejal dos talamod.

Skansk dppelmust
ar exotisk i manga
delaravvirlden-och
Kullamust exporterar
idagsinmusttill 18

olikaldander.



Bali dr en avmanga
marknader dir
Kullamust etablerat
sin dppeldryck.

- Det kan ta 6ver ett ar att fa ett
godkdnnande pa en ny marknad.
Det kravs labbtester, tullfragor och
mycket dokumentation. Och dven
om vi inte gjort nagra anpassning-
ar av var must sa har vi fatt géra
anpassningar baserat pa olika

regler kring konsumentinformation.

Sa uthallighet &r ett bra ledord,
sager Peter Carlsson.

For det andra maste man inse
att Asien inte dr en enda marknad.
Kullmust har etablerat sig pa olika

Kullamusts vd
Peter Carlsson
isdllskap med
foretagets
beromda must.

N

satt pa olika marknader —ibland
inom dagligvaruhandeln och ibland
inom food service.

—Vihar ocksa kommit in pa
marknaderna pa olika satt. Pa vissa
marknader finns vi helt enkelt for
att ndgon smakat pa var must, gillat
den och sokt upp oss. Men vi har
ocksa aktivt deltagit pd manga
massor och jobbar |6pande med
Business Swedens satsning Try
Swedish, ett initiativ for att svenska
mat- och dryckesforetag ska kunna
hitta nya marknader.

UNDER DE SENASTE aren har
Kullamust ocksa samarbetat med
en annan statlig aktor: EKN,
Exportkreditndmnden. EKN
finns till for att fraimja svensk
export genom olika export-
garantier. Den vanligaste
garantin som utfardas till
svenska foretag med export
till Asien &r en garanti for
kundfordringar, det vill sdga

Skansk dppelmustikylen pa
ett képcentrumiSingapore.

en forsakring av risken att inte
fa betalt av kunden i utlandet.
Kullamust har dock arbetat med
en annan garanti, den sa kallade
rorelsekreditgarantin.

- Den hér garantin innebar
att EKN har delar risken med var
bank nar vi har behdver utdka
vart kreditutrymme. Att vdxa och
exportera kraver kapital och nar
EKN delar risk med banken sa blir
det lattare for banken att sdga ja
till vara behov. Att kunna frigéra
mer kapital har betytt mycket fér
vara mojligheter att ta oss in pa nya
marknader, forklarar Peter Carlsson.

EN ANNAN VIKTIG framgangs-
faktor for Kullmust har varit
relationsbyggandet — och inte bara
digitalt utan 6ga mot 6ga.

— Min uppfattning &r att det
fysiska handslaget ar viktigt pa
manga asiatiska marknader. Vi har
tillbringat mycket tid pa plats pa
vara marknader och det ger effekt.
N&r man traffar kunder sd inser
de att vi trots allt rest 6ver halva
jordklotet fér att méta dem —och
det betyder ndgot. m

ExportsuccéiAsien 12


https://www.ekn.se/garantier/vara-garantier/ekns-garantier/rorelsekreditgaranti-for-sme/

Heta
marknader

Asien ar mycket mer an Kina, Japan

och Indien. Har presenterar vi nagra av de
hetaste marknaderna for svenska exportbolag.
Kanske hittar du ditt foretags nasta marknad i
Indonesien, pa Filippinerna eller i Vietnam?

Exportsuccéi
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Tre heta
marknader
att sikta pa

Letar du efter tillvaxtpotential kan Indonesien, Filippinerna
eller Vietnam vara helt ratt marknad for ditt foretag.

Allt fler svenska foretag blickar
mot Indonesien, Filippinerna och
Vietnam f6r sina export- eller
expansionssatsningar. En hog
BNP-tillvaxt, en ung befolkning,
en pagdende urbanisering och

den grona omstaéllningen &r nagra
av orsakerna till detta - och vissa
branscher kan gynnas lite extra.
Indonesien och Filipinerna har
unga befolkningar; 43 respektive 45
procent drunder 24 ar. | Vietnam ar

motsvarande andel 37 procent. Allt
fler flyttar till stdderna och fér att
arbeta. Med den utvecklingen féljer
O0kad konsumtion och ett sarskilt
behov av [6sningar som stéttar den
pagaende urbaniseringen.

— De snabbt vdxande stdderna
behover satsa intensivt pa
bostdder, vattenreningssystem
och transportsystem. Den som
har akt buss i Manilla vet att det
finns férbattringsmojligheter
for kollektivtrafiken — och tar vi
kollektivtrafiken som exempel
Oppnar det dérren for svenska
foretag som jobbar med allt fran
fordon och mjukvarusystem till
trafikljus och trafikplanering,
sager Johan Fredriksson,
landriskanalytiker pa EKN.

- Paliknande satt kommer sats-
ningarna som de har landerna gor
pa hamnar, flygplatser, vdgar och

>
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digital infrastruktur innebara 6kad
efterfragan pa relevant hardvara,
mjukvara och relevanta tjanster.

DEN GRONA OMSTALLNINGEN
pa de har marknaderna ar en
annan utveckling som kan vara av

intresse for svenska exportféretag.

Landerna har alla gjort ataganden
i samband med Parisavtalet och
for tva avdem véntar ett stort
arbete med att stélla om till ett mer
hallbara energilésningar.

- De senaste 10-15 aren har
Indonesien och Filippinerna
okat sin energiproduktion for att
underhalla den snabbt vdxande
ekonomin, och de har da ofta
anvant fossila energislag. | dag
utgdrs bara 8-11 procent av
landernas energiproduktion av
fornybar energi, att jamféra med
Vietnam som ligger pa 25-50
procent. Det finns alltsa stora
mojligheter for foretag som kan
bidra till 6vergangen till fornybar
energi eller 6ka effektiviteten i den
befintliga energianvdndningen.

"Sverige har en lang och god
relation till Vietham och det
avspeglas pa marknaden.”

Johan Fredriksson, landriskanalytiker pA EKN

Enligt Business Sweden har
Vietnam de senaste decennierna
utvecklats till att bli ett av
regionens mest frihandelsvanliga
lander. | forhallande till BNP &r
handelsnivan hir den tredje hégsta
i varlden efter Singapore och Hong
Kong. 2020 tradde dessutom ett
frihandelsavtal mellan Vietnam och
EU i kraft, vilket successivt kommer
att underlatta fér handeln.

- Svensk export till
Vietnam bestar fraimst av
teknikprodukter med tonvikt pa
maskiner och utrustning, ldke-
medel och sjukvardsprodukter.
Exportnivaerna ar blygsamma och
det finns gott om tillvaxtpotential,

i synnerhet med tanke pa
frihandelsavtalet med EU, sdger

Emil Akander, regionchef for Sédra
och Sydostra Asien pa Business
Sweden.

VIETNAM KAN OCKSA vara ett
sarskilt bra val for foretag som vill
etablera sig som underleverantorer
tillinternationella, vietnamesiska
och inte minst svenska bolag.

- Sverige har en lang och
god relation till Vietnam och
det avspeglas pa& marknaden.
Flera av vara globala foretag
finns pa plats, bland annat ABB,
Tetrapak, Ericsson —och H&M,
som har butiker har. Att som
underleverantor etablera kontakt
med de storre foretagen kan ge
en bra fot in pa marknaden, sager
Johan Fredriksson. m

EU:s frihandels-
avtal med Vietnam
skapar majligheter

forsvenska
bolag.
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Lekland go
succeéi A5|en

SPI Global Play ritar, bygger och installerar lekland. Tack vare
den asiatiska satsningen har tillvixten gatt snabbt - eftersom
de har en hemlighet som ger 6vertag mot konkurrenterna.

Svenska SPI Global Play ritar,

bygger och installerar lekland och

attraktionscenter. Pa kundlistan

finns allt fran féretag som Leos

Lekland, globala n6jesparker

och hotellkedjor till kungar och

presidenter. Och David Beckham.
—Vi har ett 50-tal koncept

som vi utgar fran, till exem-

pel lekland, attraktionscenter,

vattenparker eller trampolinparker.

Sedan skraddarsyr vi dem efter
kundens 6nskemal. Beckham ville
exempelvis ha en lekanldggning till
sina barn, sager Mikael Wettergren,
grundare av SPI Global Play.

SPIGLOBAL PLAY bdrjade
expandera utanfor Norden 2012 och
aridag globalt marknadsledande
inom det sa kallade play and
leisure-segmentet. Sedan 2017 har

omsdttningen vaxt fran dryga 30
till 380 miljoner kronor. En stor del
av kunderna finns i Asien, inklusive
Mellanéstern. Thaildndska Harbor
Land &r en av de viktigaste.

- Vibyggde deras férsta lekland
2015 och har nu gjort 6ver tjugo
stycken s kallade mega centers
for dem. Just nu planerar vi ett
enormt inomhusvattenland i ett
fashionabelt kpcentrum som
kungen dger i centrala Bangkok.
Det ar en valdigt stor affar; att fa
loss mark dar ar enormt svart och
trots det ska leklandet bli lika stort
som tva eller tre Leos Lekland,
sager Mikael Wettergren.

PRISLAPPEN FOREN av SPI Global
Plays anlaggningar ligger pa cirka
15-20 miljoner kronor. Ingen liten
kostnad fér kunderna. Darfor ar
det en stor affarsfordel att kunna
anvanda EKN:s garantier nar Mikael
Wettergren séljer in ett projekt.

"Just nu planerar
vi ett enormt
vattenland i ett
fashionabelt
kopcentrumi
centrala Bangkok

som kungen ager.”

Mikael Wettergren,
SPI Global Play
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For samtliga affarer med Harbor
Land har han anvant EKN:s garanti
for kundfordringar.

- Garantin for kundfordringar
tacker risken att en kdpare i
utlandet inte betalar oss som
avtalat. Garantin gor att vi enklare
kan erbjuda kunderna attraktiva
kredittider, vilket ger oss ett riktigt
férsprang mot andra leverantorer.

I MANGA LANDER, som Thailand,
arrantenivan hogre an i Sverige.
Att fa kredit via SPI Global Play
innebar darfor en mycket billigare
typ av finansiering fér Harbor Land
dn de skulle fa om de vénde sig till
en lokal bank.

— Nar de har finansieringen
klar kan Harbor Land dessutom
skriva pa hyresavtal och sa vidare.
Det gor hela processen tryggare,
smidigare och billigare fér dem.
De kan da expandera snabbare
och det innebar fler affarer for oss,
sager Mikael Wettergren.

UTOVER THAILAND finns SPI Global
Plays asiatiska kunder i Vietnam,
Singapore, Malaysia och Hongkong
samt i Mellandstern, dar féretaget
samarbetar med systerbolag inom
koncernen Global Leisure Group.

- Saudiarabien ar varldens

geno en garantifran EKN renav
forklaringarna till SPI:s framgangar.

storsta marknad for utveckling av
attraktioner och upplevelser idag.
Det finns inga begransningar pa
vilka projekt man kan dra igang dar.
Nu ska vart systerbolag bygga en
attraktion i jatteprojektet Qiddiya,
ett artificiellt berg mitt i 6knen dar
barnen bland annat ska kunna aka
forsranning. m

Mikaels tips: Sa vinner
du kunder i Thailand

"Jamfort med Sverige

arrelationsbyggandet

enormt viktigt i Thailand

och flera andra asiatiska
lander. Man ska allra helst
traffa potentiella kunder
fysiskt. Sedan behover duinte
prata affarer, men du maste
skapa en kontakt.”

"Vivinner manga

affareriThailand

ochrestenav Asien

for att vi kan erbju-
dariktigt siakraldsningar.
Sdkerhetstidnket ar stort har
och Norden har gott rykte
utifran parametrar som
sdkerhet, kvalitet, design och
innovation. Sa tryck pa att du
har ett svenskt foretag.”

“Den finansierings-
I6sning somvi kan
erbjuda tillsammans
med EKN ar en stor
konkurrensfordel. EKN har
foljt med pa moten och stot-
tat ossiinforsiljningen av
nya projekt. Det har variten
guldgruva for oss.”
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Stoden som gor
er Annu béattre

For svenska exportbolag som vill exportera

till Asien finns gott om organisationer,

tjanster och initiativ som kan vara till hjalp.
Har presenterar vi nagra av de fraimsta stoden.



Fem satt att fa

hjalp

med Asien-exporten

Har ar myndigheterna
och organisationerna
som hjdlper dig att ta
steget till Asien.

Nar du behover

kontakter och kunskap:
De svenska handelskamrarna
Svenska handelskammare ar eta-
blerade runtom i Asien, bland annat
i Japan, Kina, Hong-Kong, Malaysia,

Singapore, Sydkorea, Thailand
och Vietnam. Ja, det finns till och
med en svensk handelskammare

i Myanmar. Handelskamrarna ar
oberoende medlemsorganisationer
som samlar svenska féretag som
verkar pa de olika marknaderna.
De arrangerar natverkstraffar och
evenemang av olika slag, ofta i
samarbete med ambassader eller
andra lokala eller internationella
organisationer.

e Nar du soker finansiering
eller vill forsakra

betalningsrisken: EKN

Exportkreditnamnden, EKN, ar en
statlig myndighet som arbetar med
att framja svenska exportforetag
och deras underleverantérer
genom olika garantier, exempelvis

@ EKN:s garanti for kundfordringar,
som innebar att EKN gar in och

tacker upp risken att du inte far >
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betalt i din exportaffar. Garantin
tacker upp till 95 procent av det
fakturerade beloppet.

o EKN:s rorelsekreditgaranti,

som betyder att EKN kan dela
kreditrisken med banken om de
beviljar lanet du behover. Normalt
kan EKN tidcka 50 procent av
risken, vilket gor det lattare f6r
banken att sdga ja.

® EKN:s motgaranti. EKN har
olika typer av motgarantier for sa
kallade kontraktsgarantier som
en bank stéller ut for en svensk
exportors rakning. Ett exempel

ar ndr din exportaffar kraver en
forskottsgaranti fran banken. Da
kan EKN genom en motgaranti for-
sdkra 75 procent av bankens risk,
vilket gor att din kund kan betala
delar av affaren i forskott till dig.

- For de foretag vi hjidlper med
affareri Asien sa dr EKN:s garanti
for kundfordringar allra vanligast.
Nastan hélften av de garantier vi
utfardar handlar om att svenska
exportbolag vill férsdkra sig mot
risken att inte fa betalt av képa-
ren, sdger Johan Fredriksson,
landriskanalytiker pa EKN.

e Nir dubehdver
affarsutveckling och
hjdlp pa plats: Business
Sweden

Business Sweden dgs gemen-
samt av svenska staten och det
svenska privata naringslivet. De
hjalper allt fran start-ups och
sma- och medelstora féretag till
multinationella bolag att exportera
till och etablera sigivarldens
allalander.

-1 Asien har vifler an 150
affarsutvecklare spridda 6ver 17
kontor. Vi hjélper till genom hela
utlandsetableringen. Svenska
foretag kan till och med sitta pa
vara kontor och anstélla personal
genom oss innan detablerar ett
eget lokalt bolag, berattar Joakim
Abeleen som dr Business Swedens
chef fér Ostasien och Oceanien.

o Nir du behdver lana
pengar eller sdlja
fakturan: Svensk Exportkredit

Foretag som behdver langa pengar
for sin exportsatsning till Asien kan
vanda sig till Svensk Exportkredit
(SEK). SEK &r ett statligt bolag som
finansierar svensk exportnaring.
De kan helt enkelt agera bank och
lana ut pengar till ditt foretag. SEK:s
primara malgrupp ar foretag med
en arlig omsattning som Gverstiger
500 miljoner kronor.

Helen Junker pa
Svensk Exportkredit
beréattar att SEK har
flera erbjudanden
gentemot svenska
exportforetag, och att
dessa dven giller for underleveran-
torer till svensk export:

- For det férsta kan vi vara med
och |6sa svenska exportbolags
finansieringsbehov genom utlaning.
Har agerar vi som en vanlig bank,
men vi behover alltid ha med en
primdr affarsbank ocksa.

Ett annat viktigt ben utgérs av
fakturakop, vilket innebér att SEK

Exportstod
for unga bolag

o Om ditt bolag befinner sigi
ett tidigt skede av sin tillvixt-

resafinns “Exportspranget”,
enrorelsekreditgaranti for

tillvixtbolag fran EKN. Med den
hir garantin lyfter EKN upp till
75 procent av bankens risk nar
denlamnarrorelsekrediter pa
upp till tio miljoner kronor till
foretaget.

Satsningenriktar sig
till foretag som har haft
kommersiell forsiljning under
maximalt tre ar. Den giller
redan exporterande féretag,
foretag med exportplaner och
underleverantdorer till export-
erande foretag—dven om
foretagetingarien koncern.

Det finns inga krav pa positivt
resultat, men det ska finnas
goda ochrealistiska prognoser
framat.

koper exportforetagets fakturor
avseende en eller flera kbpare.

— Genom fakturakop sa kan vi
frigoéra kreditutrymme, vilket gor att
exportforetagen kan ge sina kunder
langre kredittider och sélja mer
utan att det har en negativ inverkan
pa likviditet och balansrékning,
sager Helen Junker.

Nar duinte vet vart
du skavandadig:
Team Sweden

Team Sweden &r ett natverk

av myndigheter och féretag

som samarbetar for att frimja
svensk export. Nadtverket bild-

ades eftersom manga svenska
bolaginte var medvetna om alla
stodmekanismer de har tillgang

till och vilka som passar de-

ras foretagsprofil bast. | Team
Sweden ingar bland andra EKN,
SEK och Business Sweden, andra
myndigheter som Tillvaxtverket,
Almi, Vinnova och Swedfund — samt
fler som kan erbjuda stdd och hjalp i
en Asien-satsning. ®
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Hur kan
vi hjalpa dig?

EKN ar en myndighet med uppdrag att fraimja
svensk export och svenska féretags internationalisering. Vi 6kar
din mojlighet att fa finansiering genom att tacka bankens risk
—och forsakrar dig mot risken att inte fa betalt i din exportaffar.
Vi bjuder pa kostnadsfri rddgivning, sa hér gdrna av dig
till ndgot av vara kontor nedan!

Lulea

Stationsgatan 36, plan 3
Tel: 070-373 8165 eller
070-559 39 94

Sundsvall
Fredsgatan 3
Tel: 072-528 02 29

Stockholm
Kungsgatan 36
Tel: 08-788 00 00

Goteborg
Ostra Hamngatan 16, plan 5,
c/o United Spaces

Tel: 031-71150 00
© Malmo —

Gustav Adolfs torg 8A
Tel: 040-98 06 00
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